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Problématique :

Les écouteurs abordables sur le marché ne
sont pas suffisamment robustes.

Pour une personne qui ne peut se permettre
de remplacer leurs écouteurs, elle est
obligée de les réparer ou les jeter.

De plus, méme ceux de hautes gammes
s’endommage apres plusieurs mois
d’utilisation intensive, et le probleme se
perpetue.







Objectifs et vision :

S’1tmposer dans la niche des €écouteurs
durables

b/

Réduire la logique “acheter—casser—jeter’

Construire une clientele fidele grace a la
réparabilité et au reconditionnement

Offrir un programme de reprise simple et
transparent



Identite

Logo de la marque :

Typographie du nom :
* Vivaldi Italic

Couleurs de la marque :
Brun bois foncé (#5C3A1E)[ |
Brun bois clair (#C9A66B) @







Produits

®

 Ecouteurs filaires avec
des matériaux en bois
traité : robustes,
modulaires, cables

renforces.



Programme de
reconditionnement :
reprise, ¢valuation des
dommages, rabais
selon 1’¢tat,
réutilisation des pieces
fonctionnelles.







Virtuoso

Amar,
29 ans

Jeune
professionnel

Virtuoso passionné de son

Travaille en tech, écoute de la musique de longues
heures et cherche un produit fiable.

Préfere des €couteurs robustes, €légants et congus avec
des materiaux nobles.

Fatigué¢ des cables fragiles et du matériel jetable qui ne
tient pas plus de quelques mois.

Choisit Virtuoso pour la solidité du bois, 1’esthétique
adulte et la possibilité de reconditionnement.

Apprécie les produits bien congus qui allient
performance et durabilité sans artifices.



Conc

Directe

* House of Marley,
* Symphonized,
* Meze Audio

Elles utilisent du bois ou des matériaux naturels et
valorisent un design chaleureux. Elles se rapprochent du
positionnement durable, mais ne poussent pas aussi loin
I’1dée de reconditionnement.




ement

Points faibles

Notoriété faible

Ressources limitées (production, marketing, R&D)
Concurrence forte sur la performance audio pure
Distribution restreinte au départ




Publicité e

WOODEN EARPHONES




Page Instagram

Instagram sert de pont direct entre Virtuoso et sa
communaute. La plateforme permet de partager I’univers
visuel de la marque, de mettre en avant le bois, la
durabiliteé et le reconditionnement, et d’impliquer les
utilisateurs dans 1’évolution des produits. C’est aussi un
levier de croissance essentiel : les publications,
collaborations et campagnes ciblées augmentent la
visibilité, attirent de nouveaux clients et renforcent
I’identité de Virtuoso.

2:13 PM

Virtuoso

371 14.4K

posts followers fo

Follow

Virtuoso

E-commerce Website

Quand la nature rencontre votre musique. Toronto,
Ontario.

Stories Projets Visions  Evéneme



Différentes pieces



‘ Publicite stratégique dans
les forums de discussions

Discord

o
reddit
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r/headphones . r/headphones
Virtuoso_official @& -/ Virtuoso_official @

Nous lancons Virtuoso : des écouteurs
en bois, réparables et pensés pour

Nous lancons Virtuoso : des écouteurs
en bois, réparables et pensés pour

durer. durer.

12Kk & O sK ol 2> Share

12K & () 5K £ /> Share

BEX r/Son r/Son

-~/ Randoml-1¢& Random1-14

J'ai fait la découverte du siecle !! Des
écouteurs en bois qui sont beaux,

J'ai fait la découverte du siecle !! Des
écouteurs en bois qui sont beaux,

réparables et pas hors de prix. réparables et pas hors de prix.

{ 6K & O 4K Q /> Share { 6K & O 4K Q £> Share




Virtuoso Family ~ -

1* test & T

Lancement d’'une communaute en ligne
pour creer un espace de publicite et de
A communication convivial



1l = 0428

LI A 5 " - a" ]
2 .V'Z )J{i.l:;uosoiofﬁciel 5h ‘\ N

Post de lancement de la plateforme sur W <y 4 |

Lancement officiel du serveur

Instagram en story. T el

Venez nous

rejoindre !! FE——
https://discord. ; ‘e
gg9/pGRr3Mwb

Tirage au sort spécial pour les
50, 100 et 200 premier(e)s &
joindre !!!

@ Reply to Virtuoso officiel ) 7




. Conclusion et Remerciements Q
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